Marketinganalyse — Mikroumfeldanalyse

SWOT-Analyse
Starken Schwachen
S1 Integrierte Lésung W1 Finanzkraft
S2 Produktindividualisierung W2 Arbeitskraftesituation
S3 Produkterweiterung W3 Zukunftssicherheit des Anbieters

S4  Technologische Zukunftssicherheit  |W4 Kommunikationsstarke
S5 Planungssicherheit und Transparenz
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langsame Technologieakzeptanz
Offline-Szenario durch
Systemausfall
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